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TEMARIO

1. Introduccion.
Produccion creativa y entorno audiovisual.

2. Conceptos basicos de la produccion.

2.1. El equipo de produccién

2.2.El plan de produccién
2.2.1. Desglose
2.2.2. Localizaciones.
2.2.3. Autorizaciones, permisos, seguros y contratos.
2.2.4. El plan de trabajo.
2.2.5. El presupuesto.

3. La produccion ejecutiva creativa.
3.1. Preproduccién
3.2. Produccion.
3.3. Postproduccion.

4. Factores principales en la produccion cinematografica.
4.1.Fuentes de financiacion.
4.2.Fuentes de amortizacion.
4.3.Proveedores.
4.4.Ventanas de Explotacion.

5. Lanzamiento del producto audiovisual.
5.1.El pitching

6. Otros tipos de producciones.
6.1.La produccion de documentales
6.2. Publicidad
6.3. Video clips.



BIBLIOGRAFIA BASICA.

BARAYBAR, A. (2006): Marketing en Television. Fragua. Madrid.

CALVO HERRERA, C. (2003): La empresa de cine en Espafia. Laberinto
Comunicacién. Madrid.

CALVO HERRERA, C. (2007): Cémo producir un cortometraje. Alcala Grupo Editorial.
Jaén

CUEVAS, A. (1999): Economia cinematografica. La producciéon y el comercio de
peliculas. Imaginégrafo. Madrid

DURIE, J., PHAM, A., WATSON, N. (2000): Marketing and selling your film around the
world. A guide for independent filmmakers. Silman - James Press. Los Angeles.

ECIJA BERNAL, H. (2000): Cémo producir, distribuir y financiar una obra audiovisual.
Libro blanco del audiovisual. Exportfilm. Madrid.

ESQUIRE, J (Ed.) (2006): El juego de Hollywood. T&B Editores. Madrid.

FERNANDEZ, L., VAZQUEZ, M. (1999): Objetivo corto. Guia préactica del cortometraje
en Esparia. Ed. Nuer. Madrid.

FRANCES, M. (2002): La produccién de documentales en la era digital: modalidades,
historia y multidifusion. Catedra, Madrid.

GOLDMAN, W. (2002). Nuevas aventuras de un guionista en Hollywood. Plot
Ediciones. Madrid

HARMON, R. (1994): The begining filmmakers’s business guide. Walker and company.
New York.

HONTHANER, E. L. (2001): The complete film production handbook. Focal Press.
London.

JACOSTE QUEJADA, J.G. (1996): El productor cinematografico. Sintesis. Madrid
KOCH, J. y KOSBERG, R. (2004): Pitching Hollywood: How to sell your TV and Movie
Ideas. Quill Driver Books. California.

LAMARCA, M.y VALENZUELA, J.1. (2008): Coémo crear una pelicula. Anatomia de una
profesion. T&B editors. Madrid.

LINARES PALOMAR, R. (2009): La promocién cinematogréfica. Estrategias de
comunicacion y distribucion de peliculas. Fragua. Madrid

LOPEZ VIDALES, N. (Ed.) (2008): Medios de comunicacién, tecnologia y
entretenimiento: un futuro conectado. Editorial Alertes. Barcelona.

PARDO, A. (2002): El oficio de producir peliculas. El estilo Puttnam. Arial Cine.
Barcelona.

REDONDO, I. (2000): Marketing en el cine. Piramide. Madrid.

SAINZ, M. (1995): Manual basico de produccion en television. IORTV. Madrid.

SAINZ, M. (2002): El productor audiovisual. Sintesis, Madrid.

SCHIHL, Robert J.(1997): Dramaticos en Televisiéon: Organizacion y Procesos. IORTV.
Madrid.

W. REA, P. K. IRVING, D. (1998): Produccién y direccién cortometrajes y video.
IORTV. Madrid.

WASKO, J. (2003): How Hollywood Works. SAGE Publications. London.

Otras publicaciones:

Panorama Audiovisual 2008. Egeda. Madrid

Focus 2009. World Film Market Trends. Tendances du marché mondial du film. Marché
du Film. Cannes.

Memoria FAPAE 2008. FAPAE



METODOLOGIA DEL CURSO:

Calificaciones:

La nota final sera el resultado de un examen final (40%) y la valoracion de un
trabajo de caracter obligatorio que se expondra a final de curso, junto con
practicas realizadas en clase (60%). So6lo se podra aprobar la asignatura en el
caso de aprobar el examen, la nota del trabajo nunca podra salvar un suspenso
en el examen.
Aspectos que se valoran en la calificacion del trabajo: contenido; presentacion
del dossier; exposicion en clase y originalidad.
Objetivos:
- Conocimiento de los aspectos principales de la produccién en Espana.
- Capacidad de presupuestar un proyecto audiovisual y conocer sus
fuentes financiacion
- Aprender la manera de presentar un proyecto audiovisual para
subvenciones o financieros.
- Fomentar la creatividad y diferenciacion en la presentacion de proyectos.
- Enfrentarse a presentaciones orales consiguiendo diferenciarse y atraer

la atencion de los oyentes (pitching).



