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 Asignatura: Producción Audiovisual          Curso: 2009-10 

Profesor:  Rafael Linares Palomar (rafael.linares.palomar@urjc.es) 
  Despacho 127B.  
Web:   www.rafaellinarespalomar.es 

TEMARIO 
 

1. Introducción. 
Producción creativa y entorno audiovisual. 
 

2. Conceptos básicos de la producción. 
2.1. El equipo de producción 
2.2. El plan de producción 

2.2.1. Desglose 
2.2.2. Localizaciones. 
2.2.3. Autorizaciones, permisos, seguros y contratos. 
2.2.4. El plan de trabajo. 
2.2.5. El presupuesto. 
 

3. La producción ejecutiva creativa.  
3.1. Preproducción 
3.2. Producción. 
3.3. Postproducción. 

 
4. Factores principales en la producción cinematográfica. 

4.1. Fuentes de financiación. 
4.2. Fuentes de amortización. 
4.3. Proveedores.  
4.4. Ventanas de Explotación. 
 

5. Lanzamiento del producto audiovisual. 
5.1. El pitching 

 
6. Otros tipos de producciones. 

6.1. La producción de documentales 
6.2. Publicidad 
6.3. Vídeo clips. 
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METODOLOGÍA DEL CURSO: 
Calificaciones: 

 
La nota final será el resultado de un examen final (40%) y la valoración de un 

trabajo de carácter obligatorio que se expondrá a final de curso, junto con 

prácticas realizadas en clase (60%). Sólo se podrá aprobar la asignatura en el 

caso de aprobar el examen, la nota del trabajo nunca podrá salvar un suspenso 

en el examen. 

Aspectos que se valoran en la calificación del trabajo: contenido; presentación 

del dossier; exposición en clase y originalidad. 

Objetivos: 
− Conocimiento de los aspectos principales de la producción en España. 

− Capacidad de presupuestar un proyecto audiovisual y conocer sus 

fuentes financiación 

− Aprender la manera de presentar un proyecto audiovisual para 

subvenciones o financieros. 

− Fomentar la creatividad y diferenciación en la presentación de proyectos. 

− Enfrentarse a  presentaciones orales consiguiendo diferenciarse y atraer 

la atención de los oyentes (pitching). 


